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ABSTRACT

Social media has revolutionized communication, transforming how individuals and 
organizations interact in the modern era. Platforms like Facebook, Twitter, Instagram, and 
LinkedIn enable instant global connectivity, fostering information sharing, networking, 
and collaboration. Its importance in today›s society is undeniable, as it influences politics, 
business, education, and social relationships.
In the digital age, social media serves as a powerful tool for marketing, allowing businesses 
to reach wider audiences and engage with customers in real spirit. Additionally, it enhances 
education, especially islamic education by facilitating e-learning and knowledge exchange.
However, challenges such as misinformation, privacy concerns, and mental health issues 
arise from excessive usage. Despite these drawbacks, social media remains integral to 
modern life, shaping public opinion and cultural trends. Its ability to connect people across 
borders makes it indispensable in today›s fast-paced, technology-driven world. As society 
evolves, understanding and responsibly utilizing social media will be key to maximizing its 
benefits while mitigating its risks.  

KEYWORDS:  Communication, Organization, Degital age, Marketing, Borders, Risks, 
Socialmedia.
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:
ف

تعر�یف کی  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

عالمی  ا�یک  بلکہ  ہے  ی  ہ
نہیں

� محدود  تک  تعلقات  ذاتی  ا  �یا  
یحی

تفر� صرف  اب  �یہ  اور   ، یہیں � آئی  ساتھ  ساتھ  کے  وقت  اں  ییلیا تبد� میںی   
ف

تعر�یف کی  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

جڑنے،  سے  دوسرے  ا�یک  ذر�یعے  کے  ٹینیٹ 


انٹر� کو  افراد  جو  یہیں  � فارم  ی�ٹ  پل� � وہ  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل  ہے۔  چکا  بڑھ  کردار  کا  اس  پر  طور  کے  وس�یلے  معاشرتی  اور 

۔ یہیں � کرتے  فراہم  موقع  کا  کرنے  لوڈ  اپ  کو  مواد  کے   
ت

ی� نوع� مختلف  اور  کرنے،  ر 
ئ ی

شیئر
� کو  تجربات  اور  الات  یخیا


� اپنے 

فراہم  مواقع  کے  اشاعت  و  یق  ل�
خ

�
ت
�

کی  مواد  اور  تبادلے،  کے  معلومات  رابطے،  باہمی  کو  نیفین 


صار� جو  ہے  فارم  ی�ٹ  پل� � لائن  آن  ا  ا�یسا ا�یک  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

سے  ز�یتیزی 





� کو  مواد  ر  د�یگر اور  آراء،  متن،  وز،  ڈ�یو
�

و�یڈ ر،  تصاو�یر ادارے  اور  گروپس،  افراد،  جہاں  ہے  ذر�یعہ  دید  جد� ا�یک  مبنی  پر  الوجی 
نیٹیکنا


� ل 

ٹ
ج�ی� � �ی

ڈ �یہ  ہے۔  کرتا 

۔ یہیں � سکتے  کر  ر 
ئ ی

شیئر
�
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ہے۔  رہا  کر  ادا  کردار  اہم  بھی  میںی  شعبوں  ر  د�یگر اور  تجارت   ، یتعلیم


� است،  سیای �یہ  بلکہ  ہے  ذر�یعہ  کا   
یح

تفر� صرف  نہ  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل  میںی  دور  کے  آج 

دوسرے  ا�یک  پر  طور  فوری  اور  یہیں  � سکتے  کر  بلند  آواز  اپنی  پر  موضوعات  مختلف  افراد  جہاں  ہے،  میںی  رسائی  ی�ر  لمگ�
عا کی  اس  طاقت  کی  ا  ڈ�یا

�
میڈی سوشل 

۔ یہیں � آراء  مختلف  میںی  بارے  کے  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل  کی  نین  ماہر� ا   ڈ�یا
�

میڈی سوشل  مختلف  ۔  یہیں � سکتے  جڑ  سے 

:)Marshall McLuhan( یکل�وہان  م� مارشل  	.1

پہنچا  تک  دوسرے  ا�یک  پر  طور  فوری  بات  اپنی  افراد  جہاں  ہے،  ا 
ت د�یتا کر  تبد�یل  میںی   › �ج

ول�ی 'گلوبل  ا�یک  کو  ا  ینیا


د� جو  ہے  ذر�یعہ  ا  ا�یسا ا�یک  ا  ڈ�یا
�

میڈی “سوشل 

[۱] ۔”  یہیں � سکتے 

:)Howard Rheingold( ڈ 
�

گل�
ن
ر�ی� ہاورڈ  	.2

]۲[ ہے۔”  بناتا  قابل  کے  بنانے  تعلقات  معاشرتی  اور  اشتراک  کے  معلومات  کو  نیفین 


صار� جو  ہے  پہلو  وہ  کا  ٹینیٹ 


انٹر� ا  ڈ�یا
�

میڈی “سوشل 

:)Denis McQuail( کو�یل  یک  م�  
نینس

ڈ� 	.3

]۳[ ہے۔”  مختلف  سے  ا  ڈ�یا
�

میڈی  
ت

روا�یتی جو  ہے،  ا 
ت د�یتا بنا  باہمی  اور  طرفہ  دو  کو  بہاؤ  کے  معلومات  جو  ہے  ذر�یعہ  ا  ا�یسا ا�یک  کا  مواصلات  عوامی  ا  ڈ�یا

�
میڈی “سوشل 

:)Clay Shirky( گ 
ن

�
ن
� م�ی کلی  	.4

۔”]۴[ یہیں � کرتے  گفتگو  پر  ان  اور  یہیں  � کرتے  ر 
ئ ی

شیئر
�  ، یہیں � کرتے  دیپیدا   � الات  یخیا


� پر  طور  اجتماعی  لوگ  جہاں  ہے  فارم  ی�ٹ  پل� � ا  ا�یسا ا�یک  ا  ڈ�یا

�
میڈی “سوشل 

:)Avery E. Holton(  
شینیش




� ور�یل  ا�یو 	.5

]۵[ ہے۔”  ا 
ت د�یتا فروغ  کو  یق  ل�

خ
�

ت
�

کی  ورکس  ٹینیٹ 


� سوشل  اور  تبادلے  کے  معلومات  جو  ہے  ذر�یعہ  ار  ی
ت ختیا

باا� ا�یک  ا  ڈ�یا
�

میڈی “سوشل 

:)Cathryn Bromart( برومارٹ  نین  ر�
ت کیتری 	.6

ہے۔”]۶[ بناتا  قابل  کے  یقتقسیم 


� اور  یق  ل�
خ

�
ت
�

کی  مواد  بلکہ  رسائی  تک  مواد  صرف  نہ  کو  نیفین 


صار� جو  ہے  پہلو  وہ  کا  ا  ینیا


د� ل 
ٹ
ج�ی� � �ی

ڈ ا  ڈ�یا
�

میڈی “سوشل 

:)Michael Habermas( ہابرماس  یئیکل 


ما� 	.7

ہے۔”]۷[ ا 
ت د�یتا آزادی  کی  کرنے  اظہار  کا  الات  یخیا


� اپنے  کو  لوگوں  جو  ہے  چکا  بن  ذر�یعہ  طاقتور  ا�یک  کا  یشتشکیل 


� کی  رائے  عوامی  ا  ڈ�یا

�
میڈی “سوشل 

:)Nicholas Carr( کری  نکولس  	.8

ہے۔”]۸[ کرتا  فراہم  سہولت  کی  مواصلات  کے   
ت

ی� نوع� ذاتی  اور  لامحدود  رفتار،  ز�یتیز 





� کو  افراد  جو  ہے  ذر�یعہ  ا  ا�یسا ا�یک  ا  ڈ�یا
�

میڈی “سوشل 

:)Marc Andreessen( نیسن  آندر� مارک  	.9

ہے۔”]۹[ کرتا  فراہم  مواقع  نئے  کے  تعلقات  ذاتی  اور   ،
یح

تفر� کاروبار،  جو  ہے  ٹول  انقلابی  ا�یک  ا  ڈ�یا
�

میڈی “سوشل 

:)Sheryl Sandberg( ڈبرگ 
� نی

سینڈ �یل  ر یشیر


� 	.10

ہے۔”]۱۰[ ا 
ت د�یتا وسعت  بھی  کو  مواقع  کاروباری  اور  الات  یخیا


� کے  ان  بلکہ  ہے  جوڑتا  کو  لوگوں  صرف  نہ  جو  ہے  ذر�یعہ  طاقتور  ا  ا�یسا ا�یک  ا  ڈ�یا

�
میڈی “سوشل 

۔ یہیں � آراء  مختلف  میںی  بارے  کے  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل  کی  سکالرز  مذہبی  مختلف  طرح  اسی 

: یئیک


نا� ذاکر  ڈاکٹر  	.1

جائے۔”]۱۱[ ا  کیای استعمال  مطابق  کے  اصولوں  اسلامی  اسے  اگر  ہے  سکتا  بن  ذر�یعہ  نین  بہتر� کا   
غ

ی� بل� �
ت
�

کی  نین  د� ا  ڈ�یا
�

میڈی “سوشل 
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: یجمیل
� طارق  مولانا  	.2

۔”]۱۲[ یہیے چا� کرنا  استعمال  لیےی  کے  کرنے  عام  ام 
غیپیغا

 � کا  امن  اور  محبت  کو  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل  یہمیں 
�“

العودہ: سلمان   
خیشیخ 

� 	.3

ہے۔”]۱۳[ سکتا  بن  باعث  کا  انتشار  استعمال  غلط  کا  اس  نی  لیکن ہے،  ا 
ت د�یتا فروغ  کو  مکالمے  �یہ  کہ  ہے  میںی  اس  فائدہ  اصل  کا  ا  ڈ�یا

�
میڈی “سوشل 

خان: نین  الد� دی  وحید مولانا  	.4

ہے۔”]۱۴[ سکتا  ہو  بھی  خطرناک  ر  یغبغیر


� کے  ات  یقیا


اخلا� �یہ  مگر  ہے،  بناتا  آسان  کو  رسائی  کی  علم  جو  ہے  انقلاب  ا�یک  ا  ڈ�یا
�

میڈی “سوشل 

مسعود: عائشہ  ڈاکٹر  	.5

ہے۔”]۱۵[ ضروری  استعمال  مثبت  کا  اس  مگر  ہے،  سکتا  بن  ذر�یعہ  کا  تبد�یلی  عل�یمی 
ت

�
اور  معاشرتی  ا  ڈ�یا

�
میڈی “سوشل 

اللہ(: )رحمہ  باز  بن  ز�یز 


عبدالعز�  
خیشیخ 

� 	.6

ہے۔”]۱۶[ سکتا  بن  ذر�یعہ  کا  خدمت  کی  نین  د� �یہ  تو  جائے،  ا  کیای استعمال  لیےی  کے  مقاصد  ینیک 


� کو  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل  “اگر 

طاہرالقادری: ڈاکٹر  	.7

۔”]۱۷[ یہیے چا� بچنا  سے  پہلوؤں  منفی  کے  اس  اور  یہیے  چا� کرنا  استعمال  لیےی  کے  مقاصد  فلاحی  کو  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل  یہمیں 
�“

اصلاحی: احسن  نیمین  ا مولانا  	.8

۔”]۱۸[ یہیں � ضروری  سچائی  اور  شائستگی  مگر   ، یہیں � د�یے  کھول  دروازے  کے  گفتگو  علمی  نے  ا  ڈ�یا
�

میڈی “سوشل 

القرضاوی: وسف  �یو ڈاکٹر  	.9

جائے۔”]۱۹[ ا  کیای استعمال  سے  حکمت  اسے  بشرط�یکہ  ہے،  ذر�یعہ  نین  بہتر� لیےی  کے  نین  د� دعوت  ا  ڈ�یا
�

میڈی “سوشل 

بدری: یفہ  حذ�  
خیشیخ 

� 	.10

ہے۔”]۲۰[ ضروری  پہلو  کا  اعتدال  اور  تقویٰ  میںی  اس  نی  لیکن ہے،  ذر�یعہ  اہم  کا  ترسیلی  کی  معلومات  ا  ڈ�یا
�

میڈی “سوشل 

:
ت یہمیت ا� و  ضرورت  کی  ا  ڈ�یا

�
میڈی سوشل 

تبادلے،  کے  معلومات  بلکہ  ہے  کرتا  فراہم  ذر�یعہ  کا  جڑنے  میںی  آپس  کو  افراد  صرف  نہ  �یہ  ہے۔  چکا  بن  حصہ  ر  ناگز�یر ا�یک  کا  دور  موجودہ  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

ا  کیای ان  یبیا � سے  پہلوؤں  مختلف  کو   
ت یہمیت ا� اور  ضرورت  کی  اس  ہے۔  ابھرا  پر  طور  کے  فارم  ی�ٹ  پل� � اہم  ا�یک  بھی  لیےی  کے  خدمات  سماجی  اور  کاروبار،   ، یتعلیم


�

ہے۔ سکتا  جا 

انقلاب: میںی  مواصلات  ۱۔ 

کا  پہنچانے  تک  دوسروں  آواز  اپنی  اور  جڑنے  میںی  آپس  کو  ز�یٹنٹیز 





و� کمیوی اور  افراد  �یہ  ہے۔  ا  د�یا کر  تبد�یل  میںی   ” �ج
ول�ی “گلوبل  ا�یک  کو  ا  ینیا


د� نے  ا  ڈ�یا

�
میڈی سوشل 

ہے۔ کرتا  فراہم  ذر�یعہ  نین  بہتر� ا�یک 
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ہے۔ ا  لا�یا بیب  قر� کے  دوسرے  ا�یک  کو  لوگوں  کے  بھر  ا  ینیا


د� نے  انسٹاگرام  اور  بک،  یفیس 


�  ، پ ا�یپ واٹس  مثال:  	•

لیےی  کے  مواصلات  کی  روزمرہ  کو  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل  افراد   %80 میںی  بھر  ا  ینیا


د� مطابق،  کے  رپورٹ  ا�یک  کی   Pew Research Center حوالہ:  	•

۔ یہیں � کرتے  استعمال 

: ج یج
ترو� اور  فراہمی  کی  معلومات  ۲۔ 

ہے۔ سکتا  جا  ا  کیای ر 
ئ ی

شیئر
� باآسانی  کو  معلومات  اہم  اور  مواد،  عل�یمی 

ت
�

خبروں،  ہے۔  ذر�یعہ  رفتار  ز�یتیز 





� سے  سب  کا  ج  یج
ترو� اور  تبادلے  کے  معلومات  ا  ڈ�یا

�
میڈی سوشل 

۔ یہیں � جاتی  یپھیل  � میںی  بھر  ا  ینیا


د� میںی  ڈوں 
�

�
ن

یک� س�  
ٹیٹس

ڈ� اپ  اور  خبر�یں  پر  ٹوئٹر  مثال:  	•

۔ یہیں �  
ت

لیتےی سہارا  کا  فارمز  ی�ٹ  پل� � ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل  لیےی  کے  خبروں  افراد  ادہ  ز�یا سے   %60 مطابق،  کے   Social Media Today حوالہ:  	•

کردار میںی  یق  حق�
ت
�

اور  یتعلیم 


� ۳۔ 

لیےی  کے  اساتذہ  اور  طلبہ  نے  رسائی  تک  وز  ڈ�یو
�

و�یڈ عل�یمی 
ت

�
اور  چ��رز،  یک ل�

کورسز،  لائن  آن  ہے۔  ا  کیای برپا  انقلاب  بھی  میںی  دیمیدان   کے  یتعلیم 


� نے  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

ہے۔ ا  د�یا بنا  آسان  کرنا  حاصل  علم 

۔ یہیں � کرتے  فراہم  مواد  عل�یمی 
ت

�
فارمز  ی�ٹ  پل� � یجیسے  � لرننگ  انِ  ڈ 

�
ک�

ن
ل� اور  وب  یٹیو


و� �یو مثال:  	•

۔ یہیں �  
ت

د�یکھتے وز  ڈ�یو
�

و�یڈ عل�یمی 
ت

�
افراد  زائد  سے  نی  ملین  500 روز  ہر  مطابق،  کے  رپورٹ  کی  وب  یٹیو


و� �یو  

ت یہمیت ا� میںی  گ 
ن

�
ٹ

� مارک�ی اور  کاروبار  ۴۔ 

ہے۔ فارم  ی�ٹ  پل� � اہم  ا�یک  لیےی  کے  رکھنے  قائم  موجودگی  اپنی  میںی  ٹی  مارکیٹ اور   
نینے

د� فروغ  کو  کاروبار  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

۔ یہیں � سکتے  کرا  متعارف  میںی  بھر  ا  ینیا


د� کو  مصنوعات  اپنی  کاروبار  بڑے  اور  چھوٹے  ذر�یعے  کے  ڈورٹائزنگ 
�

ا�یڈ بک  یفیس 


� اور  انسٹاگرام  مثال:  	•

۔ یہیں � مانتے  ٹول  نین  بہتر� لیےی  کے  بزنس  کو  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل  رز 
ٹیکیٹر مار  %73 مطابق،  کے  یق  حق�

ت
�

ا�یک  HubSpotکی   

کردار میںی  خدمات  انسانی  اور  سماجی  ۵۔ 

ہے۔ ہوتا  استعمال  بھی  لیےی  کے  کاموں  کے  خدمت  انسانی  اور  کرنے  اجاگر  کو  مسائل  سماجی  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

۔ یہیں � کرتی  انتظام  کا  امداد  ذر�یعے  کے  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل  یں  یم� �
ظ

�
ن
�

ت
�

راتی  یخیر


� اور  ییٹیمیں 


� ی�و  یسک� ر� دوران  کے  آفات  قدرتی  مثال:  	•

۔ یہیں � کیےی  دیپیدا   � مواقع  نئے  کئی  کے  خدمت  کی   
ت ینیت


انسا� نے  ا  ڈ�یا

�
میڈی سوشل  مطابق،  کے   Harvard Business Review  	•

دیبیداری  � کی  شعور  اسی  سیای اور  رائے  عوامی  ۶۔ 

ہے۔ ا  کیای فراہم  فارم  ی�ٹ  پل� � آزاد  ا�یک  لیےی  کے  بڑھانے  شعور  اسی  سیای اور  کرنے  اظہار  کا  رائے  اپنی  کو  عوام  نے  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

۔ یہیں � کرتے  ادا  کردار  اہم  میںی   
نینے

د� یشتشکیل 


� کو  عامہ  رائے  مباحثے  والے  ہونے  پر  بک  یفیس 


� اور  ٹوئٹر  مثال:  	•

۔ یہیں � کرتے  استعمال  کا  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل  لیےی  کے  معلومات  اسی  سیای نوجوان   %40 مطابق،  کے  یق  حق�
ت
�

ا�یک 

سوشل میڈیا کا تعارف اور اسکی عصری معنویت
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ذر�یعہ کا  مشغلے  اور   
یح

تفر� ۷۔ 

کرتے  فراہم  مواقع  کے   
یح

تفر� لیےی  کے  نیفین 


صار� ات  مشغولیای ر  د�یگر اور  ز�ی، 
 گیمز وز،  ڈ�یو

�
و�یڈ ہے۔  ذر�یعہ  اہم  ا�یک  کا  کرنے  فراہم   

یح
تفر� کو  افراد  ا  ڈ�یا

�
میڈی سوشل 

۔ یہیں �

ز�یلز۔
 ر� انسٹاگرام  اور  وب،  یٹیو


و� �یو ٹاک،  ٹک  مثال:  	•

ہے۔ �ا 
ت
یکھ� د� مواد   

یحی
تفر� پر  ا  ڈ�یا

�
میڈی سوشل  گھنٹے   2 روزانہ  شخص  ہر  اوسطاً  مطابق،  کے  رپورٹ  کی  یلسن�  �

ن
�

ت یہمیت ا� میںی  تناظر  اسلامی 

ہے۔ قبول  قابل  بھی  مطابق  کے  یم�ات  عل�
ت

� اسلامی  �یہ  تو  جائے  ا  کیای لیےی  کے  مقاصد  مثبت  اگر  استعمال  کا  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

۔ لیےی کے  فروغ  کے  یم�ات  عل�
ت

� اسلامی  اور  ز�یزنگ، 


ر� فنڈ  لیےی  کے  رات  یخیر


�  ، ج یج
ترو� کی  علم   

نینی
د� مثال:  	•

: یہیں � فرماتے  تعالیٰ  اللہ  میںی  دی   حمید فرقانِ  ی�د  ج� م� قرآن 

’’ادُْعُ الِٰٰى سَبِيْلِ رَبِّكَ بِالْحِكْمَةِ وَالْمَوْعِظَةِ الْحَسَنَةِ وَجَادِلْـهُـمْ بِالَّتِىْ هِىَ احَْسَنُ  انَِّ رَبَّكَ هُوَ اعَْلَمُ بِِمنَْ ضَلَّ عَنْ سَبِيْلِـهٖ 

 وَهُوَ اعَْلَمُ بِالْمُهْتَدِيْنَ‘‘ ]۲۱[

بےشک  ، کرؤ  بحث  سے  یقہ  طر� دیدہ  پسند� سے  ان  اور  ؤ  بلا  سے   
ت

یح� ص�
ن

� عمدہ  اور  دانشمندی  طرف  کی  راستے  کے  رب  ’’اپنے 

ہے۔‘‘ جانتا  خوب  بھی  کو  افتہ  �یا  
ت ہدا�یت اور  ہے  ہوا  بھٹکا  سے  راستہ  کے  اس  کون  کہ  ہے  جانتا  خوب  رب  را  یتیر


�  

اپنی  صرف  نہ  ہم  سے  استعمال  مثبت  کے  اس  ہے۔  رہا  ہو  انداز  اثر  پر  شعبے  ہر  کے  زندگی  جو  ہے  چکا  بن  ضرورت  ا�یک  کی  دور  موجودہ  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

ہے۔ ضروری  انتہائی  بھی  بچنا  سے  پہلوؤں  منفی  کے  اس  تاہم،  ۔  یہیں � سکتے  کر  ادا  کردار  بہتر  بھی  میںی  سماج  بلکہ  زندگی  ذاتی 

ات: خصوصیای کی  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

مؤثر  اور  اب  کامیای کے  اس  ۔  یہیں � سکتے  جڑ  ساتھ  کے  دوسرے  ا�یک  معاشرے  اور  ادارے،  افراد،  جہاں  ہے،  دی  جہت  نئی  ا�یک  کو  ا  ینیا


د� نے  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

ہے: ا  گیای ا  کیای ان  یبیا � پر  طور  ی 
ف تفصیلی

� کو  ات  خصوصیای اہم  کی  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل  میںی  ذ�یل  ہے۔  کردار  اہم  کا  ات  خصوصیای منفرد  کی  اس  پ�ی�چھے  �
کے  استعمال 

)Global Connectivity( روابط  پر  سطح  عالمی  ۱۔ 
ہے۔ سکتا  جا  ا  کیای رابطہ  باآسانی  سے  شخص  موجود  میںی  کونے  بھی  کسی  کے  ا  ینیا


د� جہاں  ہے،  ا  د�یا کر  تبد�یل  میںی   ” �ج

ول�ی “گلوبل  ا�یک  کو  ا  ینیا


د� نے  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

۔ یہیں � رہتے  میںی  رابطے  لوگ  کے  بھر  ا  ینیا


د� ذر�یعے  کے  انسٹاگرام  اور  بک،  یفیس 


�  ، پ ا�یپ واٹس  مثال:  	•

:
ت

ی� خصوص� 	•

سہولت کی  رابطے  میںی  زبانوں  مختلف  	o

یشتشکیل


� کی  برادری  عالمی  	o

۔ یہیں � کرتے  استعمال  کا  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل  لیےی  کے  روابط  عالمی  نوجوان   %90 کے  ا  ینیا


د� مطابق،  کے   Pew Research Center
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)Instant Information Sharing( رسائی  فوری  تک  معلومات  ۲۔ 
ہے۔ سکتا  جا  ا  ا�یا یپھیلا � میںی  ڈوں 

�
�

ن
یک� س� مواد  عل�یمی 

ت
�

اور   ،
ٹیٹس

ڈ� اپ   ، خبر�یں ہے۔  ذر�یعہ  رفتار  ز�یتیز 





� سے  سب  کا  تبادلے  کے  معلومات  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

۔ یہیں � جاتی  کی  ر 
ئ ی

شیئر
� پر  طور  فوری  خبر�یں  اہم  پر  ٹوئٹر  مثال:  	•

:
ت

ی� خصوص� 	•
ٹیٹس

ڈ� اپ  لمحہ  بہ  لمحہ  	o

)Live Streaming( ات  نشر�یا راست   ِ براہ 	o

۔ یہیں � کرتے  استعمال  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل  لیےی  کے  کرنے  حاصل  معلومات  لوگ   %53 مطابق،  کے   Social Media Today

)Interactive Nature( ر  چینیچر


� و 
ٹیکٹو انٹرا� ۳۔ 

ہے۔ کرتا  فراہم  سہولت  کی  نشیکشن   انٹرا� اور   
ت یچیت � بات  دوطرفہ  �یہ  بلکہ  ی  ہ

نہیں
� محدود  تک   

نینے
د� معلومات  یکط�رفہ  � صرف  ا  ڈ�یا

�
میڈی سوشل 

۔ یہیں � کرتے  اظہار  کا  رائے  اپنی  افراد  ذر�یعے  کے  رز 
ئ ی

شیئر
� اور  کس، 

ئ
لا� س، 

ٹ
�

ن
کم�

مثال:  	•

:
ت

ی� خصوص� 	•

تعلق راست   ِ براہ ان  درمیای کے  نیفین 


صار� 	o

تبادلہ کا  تجربات  اور  الات  یخیا


� 	o

۔ یہیں � بڑھاتی  کو   
ت

ی� مصروف� کی  نیفین 


صار� ات  خصوصیای و 
ٹیکٹو انٹرا� مطابق،  کے   Harvard Business Review

)Content Creation and Sharing( رنگ 
ئ ی

شیئر
� اور  یق  ل�

خ
�

ت
�

کی  مواد  ۴۔ 
ہے۔ کرتا  فراہم  آزادی  کی  کرنے  ر 

ئ ی
شیئر

� ساتھ  کے  دوسروں  اسے  اور  کرنے  یق  ل�
خ

�
ت
�

مواد  کو  نیفین 


صار� ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

کرنا۔ ر 
ئ ی

شیئر
� ر  تصاو�یر پر  انسٹاگرام  اور  کرنا  اپلوڈ  وز  ڈ�یو

�
و�یڈ پر  وب  یٹیو


و� �یو مثال:  	•

:
ت

ی� خصوص� 	•
ت صلایحیت کی  کرنے  وائرل  کو  مواد  	o

موقع کا  اظہار  یقی  ل�
خ

�
ت
�

	o

۔ یہیں � کرتے  ر 
ئ ی

شیئر
� مواد  کردہ  ار  یتیا


� خود  پر  ا  ڈ�یا

�
میڈی سوشل  نیفین 


صار�  %70 مطابق،  کے  رپورٹ  کی  یلسن�  �

ن
�

)Diverse Platforms( فارمز  ی�ٹ  پل� � متنوع  ۵۔ 

۔ یہیں � کرتے  پورا  کو  ات  ضرور�یا مختلف  کی  نیفین 


صار� جو  ہے،  مشتمل  پر  فارمز  ی�ٹ  پل� � کے  اقسام  مختلف  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

مثال: 	•

لیےی کے   
ٹیٹس

ڈ� اپ  مختصر  ٹوئٹر:  	o

لیےی کے  مواد  بصری  انسٹاگرام:  	o

سوشل میڈیا کا تعارف اور اسکی عصری معنویت
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لیےی کے  ورکنگ  ٹینیٹ 


� ل 
ن

�
ش�ی

 ف�
پرو انِ:  ڈ 

�
ک�

ن
ل� 	o

:
ت

ی� خصوص� 	•

فارمز ی�ٹ  پل� � مختلف  لیےی  کے  مقاصد  مختلف  	o

ال یخیا


� کا  ات  ضرور�یا کی  طبقے  ہر  	o

۔ یہیں � کرتے  استعمال  فارمز  ی�ٹ  پل� � ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل  ادہ  ز�یا سے  ا�یک  لوگ   %45 مطابق،  کے  یق  حق�
ت
�

ا�یک 

)Community Building( بلڈنگ  ونٹی  کمیوی ۶۔ 

ہے۔ ذر�یعہ  اہم  ا�یک  کا  بنانے  ز�یٹنٹیز 





و� کمیوی مبنی  پر  موضوعات  اور  مفادات  مختلف  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

ز�۔


ل�
ن

�ی� �چ ڈسکارڈ  اور  گروپس  بک  یفیس 


� مثال:  	•

:
ت

ی� خصوص� 	•

یشتشکیل


� کی  ز�یٹنٹیز 





و� کمیوی پر  اد  ینبنیا


� کی  مفادات  مشترکہ  	o

تعاون اور  ز� 


�
ن

�
ش�

ڈسک گروپ  	o

۔ یہیں � ہوتے  فعال  میںی  گروپس  ماہ  ہر  افراد  نیبلین   �  1.8 مطابق،  کے  بک  یفیس 


�

)Business Opportunities( مواقع  کاروباری  ۷۔ 

ہے۔ ذر�یعہ  مؤثر  ا�یک  لیےی  کے  رکھنے  قائم  موجودگی  اپنی  میںی  ٹی  مارکیٹ اور   
نینے

د� فروغ  کو  کاروبار  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

۔ یہیں � کرتے  ی�ر  � �ہ
ش

�
ت

� کی  مصنوعات  اپنی  برانڈز  ذر�یعے  کے  اشتہارات  بک  یفیس 


� اور  انسٹاگرام  مثال:  	•

:
ت

ی� خصوص� 	•

گ
ن

�
ٹ

� مارک�ی میںی  لاگت  کم  	o

رسائی تک  نیفین 


صار� عالمی  	o

۔ یہیں � مانتے  ٹول  نین  بہتر� لیےی  کے  بزنس  کو  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل  رز 
ٹیکیٹر مار  %73 مطابق،  HubSpotکے 

)User Behavior Analysis( تجز�یہ  کا  رو�یے  کے  صارف  ۸۔ 

ہے۔ کرتا  فراہم  موقع  کا  کرنے  تجز�یہ  کا  ی�وں  پ� چ�س� ل
د اور  رجحانات  کے  نیفین 


صار� ذر�یعے  کے  ٹکس  ل�ی�

ا
نینا ا� ا 

ٹیٹا ڈ� ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

سائٹس۔ ان  بک  یفیس 


� اور  ٹکس  ل�ی�
ا

نینا ا� گوگل  مثال:  	•

:
ت

ی� خصوص� 	•

تجز�یہ کا  عادات  کی  نیفین 


صار� 	o

کرنا ار  یتیا


� عملی  حکمت  کی  گ 
ن

�
ٹ

� مارک�ی 	o

ہے۔ رکھتا   
ت

یثی


حیثیت ی�دی  کل� میںی  استعمال  کاروباری  کے  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل  ٹکس  ل�ی�
ا

نینا ا� ا 
ٹیٹا ڈ� مطابق،  کے   Forbes
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)Entertainment and Engagement(  
ت مشغولیتی اور   

یح
تفر� ۹۔ 

ہے۔ ذر�یعہ  اہم  ا�یک  کا  رکھنے  مصروف  کو  نیفین 


صار� ذر�یعے  کے  مواد   
یحی

تفر� ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

ز�ی۔
 گیمز اور  ز�، 


م�یم� ٹاک،  ٹک  مثال:  	•

:
ت

ی� خصوص� 	•

ر تصاو�یر اور  وز  ڈ�یو
�

و�یڈ دلچسپ  	o

مواقع کے  گزاری  وقت  	o

ہے۔ �ا 
ت
یکھ� د� مواد   

یحی
تفر� پر  ا  ڈ�یا

�
میڈی سوشل  گھنٹے   2 روزانہ  شخص  ہر  اوسطاً  مطابق،  کے  رپورٹ  کی  یلسن�  �

ن
�

)Mobile-Friendly( ڈلی 
� نینڈ فر� موبائل  ۱۰۔ 

ہے۔ بناتا  بخش  سہولت  دید  مز� کو  استعمال  کے  اس  جو  ہے،  اب  ی
ت

دستیا سے  آسانی  پر  ز�ئسز 


وا� ڈ�یو موبائل  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

ز�۔


�
ن

�
ش�ی

 پل�یک� ا�ی� موبائل  کے  انسٹاگرام  اور  پ  ا�یپ واٹس  مثال:  	•

:
ت

ی� خصوص� 	•

رسائی جگہ  ہر  اور  وقت  ہر  	o
یفیس


انٹر� ڈلی 

� نینڈ فر� وزر  �یو 	o

۔ یہیں � کرتے  استعمال  پر  ز�ئسز 


وا� ڈ�یو موبائل  کو  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل  نیفین 


صار�  %80 مطابق،  کے   Pew Research Center

ہے  جوڑتا  صرف  نہ  کو  معاشروں  اور  اداروں،  افراد،  �یہ  ۔  یہیں � بناتی  الوجی 
نیٹیکنا


� مؤثر  اور  ضروری  ا�یک  کی  دور  دید  جد� اسے  ات  خصوصیای �یہ  کی  ا  ڈ�یا

�
میڈی سوشل 

اثرات  منفی  کے  اس  تاکہ  ہے  ضرورت  کی  استعمال  دارانہ  ذمہ  اور  مؤثر  کے  اس  تاہم،  ہے۔  کرتا  دیپیدا   � بھی  آسانی  میںی  کاموں  کے  روزمرہ  کے  ان  بلکہ 

سکے۔ جا  بچا  سے 

اقسام: کی  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

فارمز ی�ٹ  پل� � ورکنگ  ٹینیٹ 


� سوشل  ۱۔ 
۔ یہیں � کرتے  فراہم  مواقع  کے  کرنے  قائم  روابط  ساتھ  کے  دوسرے  ا�یک  اور  جڑنے  میںی  آپس  کو  افراد  فارمز  ی�ٹ  پل� � �یہ 

پلس گوگل  انِ،  ڈ 
�

ک�
ن

ل� بک،  یفیس 


�  : مثالیںی 	•

مقاصد: 	•

کرنا قائم  روابط  ذاتی  	o

ورکنگ ٹینیٹ 


� ل 
ن

�
ش�ی

 ف�
پرو 	o

تبادلہ کا  معلومات  	o

سوشل میڈیا کا تعارف اور اسکی عصری معنویت
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فارمز ی�ٹ  پل� � روبلاگنگ  یئیکر


ما� ۲۔  
۔ یہیں � گئے  بنائے  لیےی  کے  کرنے  ر 

ئ ی
شیئر

� معلومات  فوری  اور  مختصر  کو  نیفین 


صار� فارمز  ی�ٹ  پل� � �یہ 

بل�ر م�
ٹ

�
ٹوئٹر،   : مثالیںی 	•

مقاصد: 	•

پہنچانا معلومات  فوری  	o

کرنا ر 
ئ ی

شیئر
�  

ٹیٹس
اپڈ� اور  خبر�یں  	o

فارمز ی�ٹ  پل� � رنگ 
ئ ی

شیئر
� ا  ڈ�یا

�
میڈی ۳۔ 

۔ یہیں � ہوتے  استعمال  لیےی  کے  کرنے  ر 
ئ ی

شیئر
� کو  مواد  ا  ڈ�یا

�
میڈی ر  د�یگر اور  وز  ڈ�یو

�
و�یڈ ر،  تصاو�یر فارمز  ی�ٹ  پل� � �یہ 

ٹیچیٹ  � پ  ین


اسنیپ وب،  یٹیو


و� �یو انسٹاگرام،   : مثالیںی 	•

مقاصد: 	•

ی�ر � �ہ
ش

�
ت

� کی  مواد  بصری  	o

شراکت کی  وز  ڈ�یو
�

و�یڈ  
یحی

تفر� اور  عل�یمی 
ت

�
	o

فورمز ڈسکشن  ۴۔ 

۔ یہیں �  
ت

د�یتے موقع  کا  کرنے  ال  یخیا


� تبادلہ  پر  موضوعات  مختلف  کو  نیفین 


صار� فارمز  ی�ٹ  پل� � �یہ 

کوورا ڈٹ، 
�

ر�یڈ  : مثالیںی 	•

مقاصد: 	•

مباحثہ و  بحث  علمی  	o

تبادلہ کا  معلومات  پر  موضوعات  مخصوص  	o

فارمز ی�ٹ  پل� � ڈ 
�

یس� ب� � ونٹی  کمیوی ۵۔ 

۔ یہیں �  
ت

د�یتے اجازت  کی   
نینے

د� یشتشکیل 


� گروپ  پر  اد  ینبنیا


� کی  مفادات  مشترکہ  کو  نیفین 


صار� فارمز  ی�ٹ  پل� � �یہ 

ڈسکارڈ گروپس،  بک  یفیس 


�  : مثالیںی 	•

مقاصد: 	•

تعامل ساتھ  کے  ز�یٹنٹیز 





و� کمیوی 	o

پرورش کی  مشاغل  مشترکہ  	o
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فارمز ی�ٹ  پل� � ورکنگ  ٹینیٹ 


� بزنس  ۶۔ 

۔ یہیں � جاتے  کیےی  استعمال  لیےی  کے  گ 
ن

�
ٹ

� مارک�ی اور  کرنے  قائم  تعلقات  کاروباری  فارمز  ی�ٹ  پل� � �یہ 

Xing انِ،  ڈ 
�

ک�
ن

ل�  : مثالیںی 	•

مقاصد: 	•

گ
ن

�
ٹ

�
ن

� �ہ جاب  	o

ورکنگ ٹینیٹ 


� بزنس  	o

فارمز ی�ٹ  پل� � بلاگنگ  ۷۔ 

۔ یہیں �  
ت

د�یتے اجازت  کی  کرنے  شائع  الات  یخیا


� اور  نیمین  مضا  ، ر�یں تحر�یر لمبی  کو  نیفین 


صار� فارمز  ی�ٹ  پل� � �یہ 

بلاگر  ، ڈ�یم
�

میڈی  ، ورڈپر�یس  : مثالیںی 	•

مقاصد: 	•

ی�ر � �ہ
ش

�
ت

� کی  مواد  ری  تحر�یر 	o

اری یتیا


� کی  مواد  عل�یمی 
ت

�
	o

فارمز ی�ٹ  پل� � گ 
ن

یم� سٹر� ۸۔ 

۔ یہیں � کرتے  فراہم  مواد  و  آڈ�یو ا  �یا و  ڈ�یو
�

و�یڈ و  یئیو


لا� فارمز  ی�ٹ  پل� � �یہ 

زوم و،  یئیو


لا� بک  یفیس 


� ٹوئچ،   : مثالیںی 	•

مقاصد: 	•

ات نشر�یا و  یئیو


لا� 	o

�ارز
ن
عل�یمی و�ی�ب�ی�

ت
� 	o

فارمز ی�ٹ  پل� � گ 
ن

ج� �سی م�
۹۔ 

۔ یہیں � جاتے  کیےی  استعمال  لیےی  کے  رسانی  ام 
غیپیغا

 � فوری  فارمز  ی�ٹ  پل� � �یہ 

سگنل یگ�رام،  یل� �
ٹ �  ، پ ا�یپ واٹس   : مثالیںی 	•

مقاصد: 	•
ن�ش�ی


 �یک�

ن
�

و ٹیٹ کمیوی � و یئیو


پرا� 	o

س
ٹ

� �ی �چ
گروپ  	o

سوشل میڈیا کا تعارف اور اسکی عصری معنویت
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یہیں  � مددگار  میںی  کرنے  قائم  روابط  سماجی  صرف  نہ  فارمز  ی�ٹ  پل� � �یہ  ۔  یہیں � کرتی  فراہم  ٹولز  لیےی  کے  مقاصد  مختلف  یہمیں 
� اقسام  مختلف  کی  ا  ڈ�یا

�
میڈی سوشل 

ہے۔ منحصر  پر  استعمال  اور   
ت ینیت


� ہماری  اثر  منفی  اور  مثبت  کا  ان  ۔  یہیں � اہم  بہت  بھی  لیےی  کے   

یح
تفر� اور   ، یتعلیم


� کاروبار،  بلکہ 

مقاصد: کے  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

رسائی رفتار  ز�یتیز 





� اور  تبادلہ  کا  معلومات  	.1

تک  وسائل  عل�یمی 
ت

�
اور  مواد،  یقی  حق�

ت
�

خبروں،  نین  تر� تازہ  کی  بھر  ا  ینیا


د� کو  افراد  فارمز  ی�ٹ  پل� � �یہ  ہے۔  ذر�یعہ  مؤثر  ا�یک  کا  تبادلے  کے  معلومات  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

۔ یہیں � کرتے  فراہم  رسائی 

ہے: ا  گیای کہا  میںی  ی�د  ج� م� قرآن 

]۲۲[  ” یہیں � جاتے  کئے  بلند  درجات  کے  ان   ، یہیں � رکھتے  علم  لوگ  جو  “اور 

ہے۔ کرتا  پورا  تک  حد  بڑی  کو  مقصد  اس  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل  اور  ہے،  واضح   
ت یہمیت ا� کی  اؤ  یپھیلا � کے  اس  اور  حصول  کے  علم 

مقاصد عل�یمی 
ت

�
	.2

کے  اساتذہ  اور  طلباء  ذر�یعے  کے  فارمز  ی�ٹ  پل� � لرننگ  ای  اور  �ارز، 
ن
و�ی�ب�ی� چ��رز،  یک ل�

لائن  آن  ہے۔  کرتا  ادا  کردار  اہم  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل  میںی  فروغ  کے  یتعلیم 


�

ہے۔ ہوا  ممکن  تبادلہ  کا  معلومات  ان  درمیای

]۲۳[. یہیں � چکے  بن  ذرائع  اہم  لیےی  کے  فراہمی  کی  مواد  عل�یمی 
ت

�
ان  ڈ 

�
ک�

ن
ل� اور  وب  یٹیو


و� �یو یجیسے  � فارمز  ی�ٹ  پل� � ا  ڈ�یا

�
میڈی سوشل  مطابق،  کے  یق  حق�

ت
�

دید  جد�

مقاصد کاروباری  اور  گ 
ن

�
ٹ

� مارک�ی 	.3

ر 
ٹیٹر ٹو� اور  انسٹاگرام،  بک،  یفیس 


� لیےی  کے  ی�ر  � �ہ

ش
�

ت
� کی  خدمات  اور  مصنوعات  اپنی  اں  ین


کمپنیاپ ہے۔  ہوتا  استعمال  لیےی  کے   

نینے
د� فروغ  کو  کاروبار  ا  ڈ�یا

�
میڈی سوشل 

۔ یہیں � کرتی  استعمال  کا  فارمز  ی�ٹ  پل� � یجیسے  �

کی۔]۲۴[ افزائی  حوصلہ  کی  اس  اور  ا  د�یا قرار  حلال  کو  تجارت  نے  صلى الله عليه وسلم  کر�یم  نبی 

ہے۔ ا�یک  سے  میںی  ذرائع  دید  جد� کے  تجارت  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل  میںی  دور  کے  آج   

رابطے اور  تعلقات  سماجی  	.4

کرنے  مضبوط  اور  رکھنے  برقرار  کو  تعلقات  سماجی  فارم  ی�ٹ  پل� � �یہ  ہے۔  جوڑتا  سے  ورکس  ٹینیٹ 


� سماجی  اور  دوستوں،  خاندان،  کے  ان  کو  افراد  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

۔ یہیں � معاون  میںی 

ہے: مبارکہ  ثیث  � ح�د ک�ہ ا  یجیسا �

ہے”]۲۵[ جاتا  ا  کیای اضافہ  میںی  رزق  کے  اس  ہے،  کرتا  رحمی  صلہ  جو  شخص  “وہ 

ہے۔ چکا  بن  ذر�یعہ  دید  جد� کا  رابطے  اور  رحمی  صلہ  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

نشاندہی کی  مسائل  سماجی  اور  آگاہی  عوامی  	.5

کرنا۔ اجاگر  شعور  پر  مسائل  کے  حقوق  انسانی  اور   ، تبد�یلی اتی  ماحولیای صحت،  مثلاً  ہے،  جاتا  ا  کیای استعمال  لیےی  کے  آگاہی  عوامی  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

ادا  کردار  اہم  میںی  فروغ  کے  مباحثے  و  بحث  پر  مسائل  اتی  ماحولیای اور  حقوق  انسانی  فارمز  ی�ٹ  پل� � ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل  مطابق،  کے  رپورٹ  کی  متحدہ  اقوام  حوالہ: 
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۔]۲۶[ یہیں � رہے  کر 

سکون ذہنی  اور   
یح

تفر� 	.6

ا  د�یا قرار  جائز  کو   
یح

تفر� میںی  ۔اسلام  یہیں � سکتے  ہو  اندوز  لطف  ذر�یعے  کے  ز� 


م�یم� اور  وز،  ڈ�یو
�

و�یڈ ز�ی، 
 گیمز نیفین 


صار� جہاں  ہے،  بھی  ذر�یعہ  کا   

یح
تفر� ا  ڈ�یا

�
میڈی سوشل 

۔]۲۷[ کیےی فراہم  مواقع  کے  خوشی  کو  صحابہ  بھی  نے  صلى الله عليه وسلم  کر�یم  نبی  ہو۔  میںی  حدود  اخلاقی  وہ  بشرط�یکہ  ہے  ا  گیای

پاسداری  کی  ات  یقیا


اخلا� اسلامی  اور  اعتدال  میںی  استعمال  کے  اس  تاہم،  ۔  یہیں � کرتے  متاثر  کو  پہلوؤں  مختلف  کے  زندگی  مقاصد  �یہ  کے  ا  ڈ�یا
�

میڈی سوشل 

ہے۔ ضروری 

بھی  پابندی  کی  اصولوں  اخلاقی  اور  توازن  میںی  استعمال  کے  ان  نی  لیکن  ، یہیں � چکے  بن  حصہ  لازمی  ا�یک  کا  زندگی  انسانی  میںی  دور  موجودہ  فارم  ی�ٹ  پل� � �یہ 

ہے۔ اہم  انتہائی 

سوشل میڈیا کا تعارف اور اسکی عصری معنویت
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